
 زیارت و گردشگری؛ از ابهام مفهومی تا آشفتگی سیاستگذاری

های مذهبی تها و اولویعنوان یک سیاستگذاری اقتصادی و فرهنگی است. اصولا اگر برنامهمساله اصلی نبود درک توانمندی زیارتی به
 .ماندهای مربوط به حرم را کنار بگذاریم، چیز خاصی باقی نمیسیاستگذاری

سبب در جغرافیای فرهنگی و مذهبی این مذهب، در جامعه شیعی به دلایل تاریخی و الهیاتی، زیارت جایگاه خاصی دارد. به همین 
های زیارتی هستند. این موضوع با توجه به محوریت امام در الهایت شیعی و مراکز مقدس بسیاری هستند که منبع عظیمی برای آیین

شود.  ادین این مذهب تبدیلهای نمها در باورهای شیعیان، سبب شده بارگاه یا مقبره و بقعه به یکی از مهمترین کانونزادهاهمیت امام
های ائمه شیعی در چندین کشور )عربستان، عراق رغم استقرار مرزهای ملی در قلمرو تمدن اسلامی، این مراکز اصلی بارگاههرچند علی

 خردتری به نامتر و زاده، شاهد گسترش الگوی مرقد امام در اشکال محلیواسطه مفهوم اماماند، اما در مجموع بهو ایران( پراکنده شده
ارگاه نشین هستیم. در قلمروهای اهل سنت نیز بزاده در سراسر قلمرو شیعی نه تنها در این سه کشور، بلکه در تمام کشورهای شیعهامام

دی شوند. این مساله در ایران امروز اهمیتی بسیار کلیاولیاءالله مراکز اصلی زیارتی هستند که عموما در دل سنت صوفیانه تعریف می
زادگان در این فرهنگ، انبوه عظیمی از سفرهای زیارتی را ایجاد های ائمه و امامدارد. محوریت زیارت در فرهنگ شیعی و اهمیت بارگاه

 کرده که متاسفانه آمار دقیقی از آن در ایران در دسترس نیست.

های مقدس، آغادارها و ...( سبب ها، درختگاه)مانند قدممقبره داریم، که این آمار در کنار مراکز مقدس  ۰۰۸۸در ایران امروز، بیش از 
ها مورد تایید علمای دین هزار کانون در سرتاسر ایران باشند. هرچند همه این مراکز و کانون ۰۸الی  ۵۲شده مراکز مقدس در حدود 

اند. برخی از این زیارتی مردم بودههای ها و آیینواسطه باورهای مردم، همیشه محل رجوع بوده و محمل اصلی کنشنیست، اما به
ر این موارد، اند. در بیشتها، اعتباری در حد روستای پیرامون خودشان دارند و برخی نیز به کانونی وسیع و فراملی بدل شدهمراکز و کانون

رد اندکی مانند مشهد، قم، شوند، اما در مواهای خرد در محدوده زمانی یک روز یا بخشی از یک روز بدل میهای زیارت به کنشآیین
های زیارتی به یک فرآیند چند روزه و گاه برای برخی مومنان بیش از یک ماه و چندبار در شیراز و چند مرکز اصلی دیگر، این آیین

 شود.سال بدل می

با مفهوم گردشگری پیوند های زیارت، که لزوم جابجایی زائر برای زمانی بیش از یک روز وجود دارد، مفهوم زیارت در نوع دوم آیین
ساعت و  ۵۲خورد. گردشگری در تعریفی عام، سفری با انگیزه لذت )مادی یا غیرمادی( یا تجارت به مکانی دیگر است که حداقل می

میلیارد  ۰.۰حداکثر کمتر از یکسال باشد. این تعریف حداقلی از گردشگری مبنای صنعت گردشگری در جهان جدید است که سالانه 
یرد، گا در خود دارد و به سومین صنعت بزرگ جهان امروز بدل شده است. اما آنچه ذیل زیارت در قالب مفهوم گردشگری قرار مینفر ر

ذهبی گیرد. گردشگری منوعی گردشگری مذهبی یا زیارتی است که در جهان، در حدود بیش از سیصد میلیون نفر را سالانه در برمی
ی شود. البته در جامعه شیعر فردی یا گروهی، برای زیارت، تبلیغ، همراهی رهبر دینی و... انجام میطونوعی از گردشگری است که به

 مهمترین مصداق آن همان زیارت است.

در ایران مساله زیارت و گردشگری یک مقوله مفهومی و سیاستگذارانه است که طبق معمول همانند بسیاری از مقولات کلیدی فرهنگی 
بهم و مغشوش، مورد سوء برداشت و گاه خلط مفهومی و در نهایت خلط سیاستگذاری شده است. این موضوع در دیگر، در فضای م

جامعه ایران بیش از هم در حوزه شهر مشهد و سپس شهرهای قم و شیراز قابل طرح است. البته قطب اصلی زیارتی ایران، شهر مشهد 

https://www.mehrnews.com/news/4505158/%D8%B2%DB%8C%D8%A7%D8%B1%D8%AA-%D9%88-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D8%A7%D8%B2-%D8%A7%D8%A8%D9%87%D8%A7%D9%85-%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88%D9%85%DB%8C-%D8%AA%D8%A7-%D8%A2%D8%B4%D9%81%D8%AA%DA%AF%DB%8C-%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D8%AA%DA%AF%D8%B0%D8%A7%D8%B1%DB%8C


میلیون زائر را به این  ۰۰زیارتی ایرانیان بدل شده و سالانه بیش از -ن مذهبیاست، شهری که از یکسو به مهمترین و بزرگترین کانو
میلیون نفر از این زایران خارجی هستند(؛  ۰اند، حدود آورد )بنا بر آماری که معاون زیارت استانداری خراسان رضوی اعلام کردهشهر می

های سیاسی و مذهبی سیاستگذار در شهر مشهد، همچنان بر سر نوع و نحوه تعریف این شهر در قالب دو مفهوم از سوی دیگر جریان
 اند.گردشگری و زیارت به توافق و اجماع نرسیده

است برای بسط نوعی زیارت ناب مذهبی. در این گفتمان، زائر،  شود، تلاشیآنچه در دل نهادهای مذهبی متولی این شهر دیده می
انسانی است که تمام و کمال آمده تا فیض معنوی ببرد و خود را وقف آن مکان مقدس کند. در این نگاه، امور غیر مذهبی، مخل فیض 

هم سفرهای گرایی افراطی ما از فنجر به تقلیلشود. این تعریف حداقل و بنیادگرایانه از زیارت، ممعنوی بوده و سبب از بین رفتن ان می
 شود. زیارت همیشه سفری بوده که هم سیاحت است و هم زیارت.انگاری عمیق ابعاد غیر مذهبی این نوع سفرها میزیارتی و نادیده

ت. و مذهبی همزمان اس مساله اصلی آنست که زیارت در تجربه عینی مردم )البته عموم مردم در جامعه امروز ایران(، یک سفر سیاحتی
ارت آیند، باقی مردم به زیبه سخن دیگر، به جز شمار اندکی که تنها ایامی را برای تزکیه و تهذیب نفس به مجاورت بارگاه امام می

 نروند تا هم سفری معنوی داشته و هم در مسیر یا در مقصد نهایی، لذت سفر از طریق مراکز سیاحتی را هم داشته باشند. به سخمی
کنند. بر پایه تعریف هم، گردشگری مفهومی اعم از دانند و تجربه میدیگر، در واقعیت امر، بیشتر مردم زیارت را همراه با سیاحت می

ه ای است کهای نهادهای متولی، به گونهزیارت است و گردشگران زائر، نوع خاص و محدودی از گردشگران هستند. اما سیاستگذاری
 های شیعی خواهند شد.تاثیری مواجهه با امر مقدس در بارگاهسبب کاهش فیض معنوی و بی گویی ابعاد سیاحتی

فرض نادرست و بدون سند و مدرک هست که زیارت و سیاحت در برداشت موجود سیاستگذاری آیینی و زیارتی شهر مشهد، یک پیش
ول امر معنوی و نوعی هتک حرمت از این شهر معنوی و مرقد در تضاد هم قرار دارند. بنابراین امور سیاحتی و رشد آنها به معنای اف

مطهر آن است. به همین سب متولیان امر به شدت مانع از آن هستند که وجوه تفریحی و سیاحتی شهری مانند مشهد برجسته شود. 
یارتی که بر هم زننده خلوص زسازی مراکز تفریحی و... نه تنها مطلوب نیستند بلاین وجوه چه در قالب کنسرت، چه در قالب برجسته

های شکنند از این کنشوند، در برخی موارد به زایران توصیه میهای زیارتی میآن شهر خواهند شد. حتی مبلغان مذهبی که وارد کاروان
ی زیارتی، اسیاحتی دست برداشته و خودشان را تنها معطوف به زیارت کنند. مساله زیارت بر پایه روایت رسمی نهادهای متولی شهره

 شوند.یک سیاستگذاری صرف دینی است. برای همین، هر گونه برداشت دیگری را نفی کرده و مانع از رشد آنها می

اما در شرایطی که سیاستگذاری رسمی سیاحت را نادیده گرفته و تاکید بر زیارت به شکل ناب دارد و از سوی دیگر کنشگران زائر، در 
افتد؟ اتفاق اصلی در واقع رخ داده است، شهر مشهد در خودش خواهند، چه اتفاقی میو ذیل زیارت می واقع امر، سیاحت را در کنار

دولتی های خصوصی و نیمهها و... . در عمل بخشها، مراکز خرید، موزهای از پارکانبوهی از مراکز سیاحتی بزرگ را دارد، مجموعه
یازها را برآورده آنکه نامی بیاورند، این نکنند. بنابراین بیها توجه میسیاحتی هم دارند و بدان اند که زائران نیازهایبینی را داشتهاین واقع

دهنده محوریت و اهمیت سیاحت و لذت سفر برای زائران است. های لوکسی که در این شهرها هستد، خود نشانکنند. انواع هتلمی
له حرم مطهر، نه برای افزایش معنویت، که برای افزایش رفاه و لذات دنیوی ترین فاصهای بسیار لوکس و مجلل، در نزدیکاین هتل

، های آن، لزوما به معنای حذف آن نیستتوجهی همراه با سرکوب به بعد سیاحتی و قابلیتاند. به همین دلیل بیزایران ساخته شده
 بلکه به اشکال دیگری سر بر آورده است.



زیارت در مراکز اصلی آن در ایران )از جمله مشهد( ذیل ایده و الگوی سیاستگذاری مذهبی و  مساله اصلی آنست که مساله گردشگری

 این درک بودن اصلی مساله. باشند داشته مذهبی رشد و تحول و ببرند معنوی فیض تا اندآمده  آیینی تعریف شده است. گویی زائران
عنوان یک سیاستگذاری اقتصادی و فرهنگی است. اصولا اگر سی و یک میلیون زائر به مشهد در سال( به از بیش) زیارتی توانمندی

های ماند. برای همین، فرصتهای مربوط به حرم را کنار بگذاریم، چیز خاصی باقی نمیهای مذهبی سیاستگذاریها و اولویتبرنامه
 قدس، نه تنها نادیده گرفته شده، بلکه مهجور هم مانده است.فرهنگی ناشی از این کانون فرهنگی و مذهبی آستان 

ای های فرهنگی و هنری این شهر خبر دارد و کمتر سیاستگذاریهای خود حرم اطلاع دارد، کمتر زائری از جشنوارهکمتر زائری از موزه
یک بستر برای توسعه آگاهی تاریخی و  های فرهنگی و هنری، بههست که این حجم بالای زائران را به منبعی بزرگ برای جشنواره

ها برای آنست که زائران تنها و فرهنگی مردم از تاریخ و فرهنگ و هنر ایرانی و جهانی بدل کند. به سخن دیگر، همه سیاستگذاری
ه ریزی شده و متکی بتنها زیارت کنند و بس. به همین سبب سیاحت کنشی فردی و شخصی است، نه اینکه کنشی برنامه

های کلان شهری و کشوری در حوزه فرصت زائران باشد. از سوی دیگر، این حجم بالای زائران به جز در نیازهای اولیه استگذاریسی
ت زائر اند. این جمعیهای آشکار و دقیق اقتصادی قرار گرفتهمانند اقامت، خوراک، جابجایی و سوغاتی کمتر مورد توجه سیاستگذاری

هایی که مقدمه زیارت مذهبی هستند )مانند اقامت و خوراک و شان یا کنشهای مذهبیرفا از طریق کنشعنوان منابع درآمدی صبه
ریزی مشخصی برای توسعه اقتصاد محلی )فراتر از آنچه که سوغاتی سنتی این منطقه هستند اند. هیچ برنامهرفت و آمد( تعریف شده

المللی از صنایع دستی ای در سطح بین( وجود ندارد. برای نمونه، هنوز بازارچهمانند زعفران و زرشک و نبات و برخی مواد خام دیگر
ریزی دقیق بدان مرکز هدایت شوند. هیچگونه برند سازی اقتصادی منطقه یا کشور در مشهد وجود ندارد که زائران طی یک برنامه

 میلیون زائران را به فرصتی برای توسعه اقتصادی برای محصولات محلی و صنایع محلی آنجا وجود ندارد که بتواند این فرصت سی
 تبدیل کند.

 انگیزه با صادیاقت منابع که داده شکل را تناقضی کردن، هزینه به زائر مردم بالای میل و  این نبود سیاستگذاری اقتصادی غیرمذهبی
گذاری است، یا س مهمترین راه سرمایهلوک هایسازیهتل همین، برای. بیاورند در سر مذهبی مقولات دل از کلان، سود و درآمد

ساختن مراکز اقامتی برای زائران که تنها راه مشروع و مقبول برای اقناع قدرت محلی برای فعالیت اقتصادی است. از دل همین وضعیت 
سنتی  .. بدل شود وگذار، بلعیده شده تا به مراکز هتل و.های عریض و طویل سرمایهاست که فضای فرهنگ مجاور حرم توسط دستگاه

م است در بست لازرفت از این بنرسد برای برونهزار ساله قربانی مناقع اقتصادی متولیان امر در قالب و فرم مذهبی گردد. به نظر می
هایی برای طراحی و ها و اجازهها و حتی امکانکنار اهمیت سیاستگذاری مذهبی برای گردشگران مذهبی در ایران، بسترها، فرصت

ردشگران رسد بیش از آنکه به سود گاجرای سیاستگذاری فرهنگی، اقتصادی و علمی در این زمینه فراهم شود. تجربه کنونی به نظر می
ر، های فرهنگ، هنهای کلیدی از این جمعیت انبوه زائران برای عرصهباشد، مایه کاهش کیفیت گردشگری و از دست دادن فرصت

 اقتصاد و حتی علم شده است.
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