
 در معادلات گردشگری« مقصد»و  «گردشگر»جایگاه 

بی اجرا کرد؛ آنچه خوریزی، کنترل و نظارت مستمر را بهتوان فرآیند مدیریت، برنامهبینی و سنجش تاثیرات گردشگری، نمیبدون پیش
 براین،لاوهشود. ععنوان یک شرط اساسی در توسعه پایدار گردشگری برشمرده میگری و در عمل، بهدر بسیاری از منابع آموزشی گردش

اندرکاران ها و منافع کارشناسان و دستها و صنایع دیگر، تفاوت میان دیدگاهوابسته بودن صنعت گردشگری به بسیاری از بخش
کند، ییر صنعت گردشگری که ضرورت ارزیابی مستمر اثرات گردشگری را برجسته میگردشگری و نیز ماهیت پویا و همواره درحال تغ

شوند. در این مطلب و پیش از اشاره به اثرات اقتصادی، های موجود در زمینه ارزیابی اثرات گردشگری تلقی میاز جمله دشواری
این ترتیب،  پردازیم تا بهمنشأ اثرات گردشگری میمحیطی گردشگری و نحوه کنترل این اثرات، به بررسی اجتماعی و زیست-فرهنگی

 .تری برای آگاهی از سازوکار و عوامل موثر بر بروز هرکدام از انواع اثرات پدید آیدفضای روشن

 هاافزایش دغدغه

ت نظارت رهای مختلف و همچنین ضرودر طول سه دهه گذشته، بشر بیش از هر زمان دیگری نسبت به تاثیرات مخرب ناشی از فعالیت
هرچه بیشتر براقدامات و ارزیابی پیوسته اثرات آنها واقف شده است. همین عامل موجب شده که توجه به مباحثی 

های جایگزین، تغییرات اقلیمی و اصطلاحات دیگری از این دست، وارد دایره سبز، انرژی رشد پایدار، توسعه پایدار، گردشگریهمچون
از  شود، حاکیافزوده میهای گوناگون شود. این اصطلاحات که هر روز نیز برشمار آنها گیرندگان حوزهواژگان کارشناسان و تصمیم

ها غهها است. بنابراین، نخستین ابزار برای رفع دغدمحیطی و اقتصادی فعالیتها و توجه بیشتر به اثرات اجتماعی، زیستافزایش دغدغه
 .و مدیریت موانع، شناسایی عوامل موثر بر بروز اثرات است

گری تنها به درون مرزهای جغرافیایی یک مقصد گردشگری محدود طور سنتی اغلب مطالعات انجام گرفته پیرامون اثرات گردشبه
و راهکارهایی برای  دنبال یافتن توجیهی برای بروز اثراتمیزبان، به جامعه شود و کارشناسان با درنظر گرفتن ارتباط میان گردشگر ومی

توان به این رویکرد خرده گرفت؛ چراکه این مساله در نوع عرضه و تقاضا نمی کارشناسی صورتکنترل آنها هستند. البته به
گیرد. با وجود این، طی بیش از یک دهه گذشته، مطالعات گردشگری ریشه دارد و تولید و مصرف در یک منطقه انجام می صنعتدر

تواند بر ه بر تاثیرات گوناگونی که حضور گردشگر میشناسی گردشگری نشان داده که علاوشده در حوزه رفتارشناسی و جامعهانجام
افزایش  تواند موجبدهد، بسته به شدت و ضعف آن، مییک مقصد گردشگری برجای بگذارد، آنچه گردشگر را نیز تحت تاثیر قرار می

ارشناسان علت نیز، امروزه بسیاری از ک همیندایره تاثیرات به خارج از محیط جامعه میزبان شود و حتی بر جامعه مبدأ نیز تاثیر بگذارد. به
 .ددهنبندی کرده و مورد ارزیابی قرار میحوزه اثرات گردشگری، اثرات بالقوه را به سه بخش پیش، حین و پس از سفر تقسیم

عوامل  و توان منشأ اثرات گردشگری را به دو دسته عمده عوامل مربوط به گردشگرروشنی میبا توجه به آنچه گفته شد، اکنون به
شود که گردشگران با خود وارد جامعه میزبان مربوط به مقصد تقسیم کرد. عوامل مربوط به گردشگر، شامل آن دسته از مواردی می

 :پذیرند. مانندکنند و درنهایت، تاثیری است که از آن جامعه میمی

مراتب کمتری برای جامعه میزبان ات اقتصادی بهروز اثر ۵مدت زمان اقامت: سفرهای یک روزه در مقایسه با سفرهای بیش از   -
همراه خواهند داشت. از سویی، گردشگرانی که مدت زمان بیشتری در مقصد اقامت داشته باشند، به مسائل و زوایای غیر توریستی به

 .مند خواهند شدجامعه میزبان بیشتر علاقه
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د گردشگری محیطی مقصتقیمی بر اوضاع اقتصادی، اجتماعی و زیستهای گردشگر تاثیر مسهای انتخاب شده: نوع فعالیتفعالیت  -
 تواند تاثیر بیشتری بر رویکرد و نوع نگاه آنان به جامعه میزبانهای آموزشی توسط گردشگران، میدارد، اما امکان دخیل شدن در فعالیت

 .داشته باشد

ی. ی از رفتار گردشگران دارد؛ خواه این رفتارها مثبت باشد یا منفتاثیر نمایشی گردشگران: این موضوع، اشاره به تقلید ساکنان بوم  -
 .های محلی استدرجوامع سنتی، تقلید از گردشگران اغلب مغایر با ارزش

 :شوند. مانندعوامل مربوط به مقصد نیز عناصری هستند که بخشی از مقصد و جامعه آن محسوب می

محلی قدرتمندتر باشد، توانایی بیشتری برای تطبیق اهداف گردشگری با دیگر اهداف  اقتصاد هر میزان کهوضعیت اقتصاد محلی: به  -
 .جامعه خواهد داشت

 .ها و قدرت مقابله آن با تغییرات ناخوشاینددیگر فرهنگ پذیری فرهنگ میزبان: میزان سازگاری فرهنگ جامعه میزبان بازیست  -
 .ها در این بخش مدنظر استضمن دوری جستن از برخوردها و تنش

هد و در روند توسعه گردشگری: توسعه تدریجی زمان بیشتری برای ارزیابی رشد گردشگری در اختیار فعالان این صنعت قرار می -
 .محیطی و نارضایتی مردم خواهد شدها، اثرات منفی زیستشار بر زیرساختسوی مقابل، توسعه یکباره، موجب ف

یک اندازه قادر هستند بر چرخه گردشگری و فرآیند عرضه و تقاضا تاثیر بگذارند؛ باید توجه داشت هر دو منشأ اثرات گردشگری، به
 ولات، یا تغییر در آنها شود. همچنین گاهی اینتواند موجب عرضه نوعی خدمات و محصاین ترتیب که گاهی تقاضای گردشگری میبه

فع صنعت نگیرندگان حوزه گردشگری در مقصد، برمبنای مصالح جامعه میزبان و بهاندرکاران و تصمیمامکان نیز وجود دارد که دست
ریان و رمیان مشتگردشگری در یک منطقه، با ارائه محصول یا خدمتی جدید و سپس تبلیغ درباره آن، موجب برانگیختن تقاضا د

 .گردشگران بالقوه خود شوند

 دنیای اقتصاد -محمدرضا گوهری/ پژوهشگر و کارشناس ارشد اکوتوریسم از دانشگاه ایالتی وسترن استرالیامنبع: 
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